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Capital Reputation Intelligence

lhre Reputation im Blick -
Medienresonanzanalysen nach unserer a:valuation-Methodik

@ Sie benotigen Evaluationsergebnisse, mit denen Sie die Erfillung Ihrer Kommunikations-
ziele auch wirklich bewerten kénnen?

@ Sie brauchen eine fundierte Analyse als Entscheidungsgrundlage fiir die zielgerichtete
Steuerung lhrer Medienarbeit?

@ Sie wiinschen sich eine solide Faktenbasis und vorstandsgerechte Kennzahlen fiir ein
erfolgreiches Reporting?

@ Sie benodtigen ein empirisches Fundament fiir die Integration der Medienarbeit in ein
ganzheitliches Kommunikations-Controlling?

Mit den Ergebnissen und Kennzahlen unserer Medienresonanzanalysen unterstitzen wir Sie
in inhaltlich hoher Qualitat bei der Erfolgsdokumentation und der Steuerung lhrer
Medienarbeit. Profitieren Sie von unserer langjahrigen Kommunikationserfahrung im Bereich
der Finanzwirtschaft und unserer Unabhdngigkeit von Monitoring-, Clipping- oder PR-
Dienstleistungen.

Leistungsangebot
a:valuation basic a:valuation control

MaRgeschneidert fiir PR-Manager, die MaRgeschneidert fiir PR-Manager, die

den Fokus der MRA auf schlanke neben der Erfolgskontrolle fiir ihre
Erfolgskontrolle- und Dokumentation Medienarbeit ein aktives

legen Steuerungsinstrument bendtigen
dokumentiert dokumentiert &
steuert
Prisenzwerte des Unternehmens Prisenz, Relevanz- und Tonalititswerte
des Unternehmens und der Kernthemen
Top-Line Tonalitaten des Unternehmens Effektivitats- und Effizienzkennzahlen
Prasenz zusatzlicher inhaltlicher Kriterien, Innovative Gkonomische

zum Beispiel, Sprecher, Produkte, BUs Spitzenkennzahlen (PWr & PIOR)

Aussagekraftige Frithindikatoren fiir die
Entwicklung der Unternehmensreputation

Prasenz- und Tonalitatswerte zusatzlicher
inhaltlicher Kriterien, z_B. Sprecher, BUs.

Was macht unsere Medienresonanzanalysen fiir Sie so besonders?

Unsere Analysen haben eine groRe inhaltliche Tiefe, da wir die Berichterstattung in echter
Kopfarbeit auswerten. Dabei kommt unsere langjahrige Kommunikations-Expertise in der
Finanzbranche der hohen inhaltlichen Analyse-Qualitat zugute.

Mit unserer a:valuation-Methodik ermitteln wir fiir Sie in strenger Abgrenzung zum banalen
Werbedquivalenzwert den redaktionellen Publizitatswert, der eine seridse und aussage-
kraftige Spitzenkennzahl fiir die Bewertung der Effektivitat der Medienarbeit darstellt.

Durch die Kombination aus PR-Erfahrung im Finanz-Sektor und unserer a:valuation-Methodik
liefern wir lhnen eine ,Medienresonanzanalyse®, die nicht nur eine Erfolgsdokumentation,
sondern vor allem ein echtes Steuerungsinstrument fiir strategische Medienarbeit darstellt.
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Capital Reputation Intelligence

Beispieldarstellungen der Medienresonanzanalyse nach a:valuation® basic
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Beispieldarstellungen der Medienresonanzanalyse nach a:valuation® control
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